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1.   საგანმანათლებლოპროგრამისშინაარსი 
 

ა)სამაგისტროპროგრამისსახელწოდება: მასობრივიკომუნიკაციისდამედიისკვლევები 

(Mass Communicationand MediaStudies); 

ბ)მისანიჭებელი კვალიფიკაცია:  მასობრივი კომუნიკაციის მაგისტრი  მედიის კვლევებში 

(MA ofMass Communications inMedia Studies) 

გ)პროგრამისმოცულობაკრედიტებით: 120 
 

დ)სწავლებისენა:ქართული 
 

ე) 

საგანმანათლებლოპროგრამისმიზანი:პროგრამისმიზანიამოამზადოსმედიისდამასკომუნიკაციისმკვლევარი,რომელიცმომავალში,  

შეძლებსახალიცოდნისკონტრიბუციასაკადემიურსფეროში.   

სამაგისტროპროგრამაშესაძლებლობასმისცემსსტუდენტსინდივიდუალურიინტერესისმიხედვითგანივითაროსპროფესიულიუნა

რები.თავისმხრივ,თითოეულიმაგისტრანტისწვლილიმნიშვნელოვანიიქნებაუნივერსიტეტშიმასკომუნიკაციისდამედიისკვლევებ

ისრესურსისგანვითარებაში. 
 

პროგრამისმიზანიაადგილობრივიდასაერთაშორისომედიისკვლევებისადაურთიერთშედარებისსაფუძველზე, 

დააკვირდესდაშეისწავლოსდემოკრატიზაციისდინამიკა(განსაკუთრებითპოსტ-საბჭოთაპერიოდში)მულტიმედიაში, 

მედიისროლისაზოგადოებისდაკულტურისტრანსფორმაციისსაქმეში.პროგრამისმიზანიაისეთიაქტუალურიმიმართულებებისკვ

ლევა, 

როგორიცაა:ახალიმედია,სამოქალაქოჟურნალისტიკა,დემოკრატიადამულტიმედია,პოსტსაბჭოთასაქართველოდასაინფორმაციოო

მები,მედიისროლიდემოკრატიისმშენებლობისპროცესშიდასხვ.ამმხრივ, 

სამაგისტროპროგრამამიმზიდველიიქნებაუცხოურიუნივერსიტეტებისთვისდამკვლევრებისთვის.პროგრამა,ასევე,  

ფოკუსირებულიამედია- ინსტიტუტებისადამედია-ტექსტისანალიზსადაკრიტიკაზე.



2|Page 
 

 
 
 

პროგრამისმოქნილობასგანაპირობებსსაკვლევითემატიკისმრავალფეროვნება. მაგისტრიდარგობრივიჟურნალისტიკის 
მიმართულებითაცგაიღრმავებსცოდნას,  შეძლებსთავისიკვლევითიპოტენციალისგანვითარებასან/დაამრესურსის 
პრაქტიკულადგამოყენებას. 

 

მომავალიმკვლევრებისიღრმისეულადგაიაზრებენიმმულტიდისციპლინარულკონტექსტს,რომელიცმედიისგანვითარებასდამედი

ისგანუკუგებასგანაპირობებს.ასევე,სიღრმისეულადგაეცნობიანსაზოგადოებასთანურთიერთობისდაკომუნიკაციისსტრატეგიებს, 

ინტერპერსონალურკომუნიკაციებს,გაანალიზებენმედიისსოციალურდაკულტურულზემოქმედებასდასხვ. 
 
ესსამაგისტროპროგრამაგულისხმობსსაკვლევითემისარათავიდანსწავლებას,არამედმისსიღრმისეულშესწავლას.მესამესემესტრში, 
სტუდენტებიწარმოადგენენსამაგისტრონაშრომისნაწილს, კვლევისდიზაინს.  
დასრულებულნაშრომსკიმომდევნოსემესტრისმანძილზეინტენსიურიკვლევისშედეგადდაასრულებენ. 

 
ვ) პროგრამაზედაშვებისწინაპირობა:  

პროგრამაზე დაიშვებიან აკრედიტებული უმაღლესი სასწავლებლის ბაკალავრის ხარისხის მქონე აბიტურიენტები.  

ჩატარდება გამოცდა (სპეციალობაში)  და გასაუბრება (სპეციალობასა და ინგლისური ენა B1-ში)  მიმღებ კომისიასთან.  

მათ არ მოეთხოვებათ სამუშაო გამოცდილება; 
 
ზ) 

სწავლისშედეგები:პროგრამისსწავლისშედეგებიუზრუნველყოფსკურსდამთავრებულთაკონკურენტუნარიანობასსაგანმანათლებ

ლო(განათლებისშემდგომსაფეხურზე)დადასაქმებისბაზარზე.კურსდამთავრებულიშეძლებსმუშაობისდაწყებასდა/ანგაგრძელებას

,ასევესაკუთარიშესაძლებლობებისადექვატურადდემონსტრირებასდამსაქმებლებთან(ყველასახისმედიასადასაინფორმაციოსამსა

ხურში,პრესასთანდასაზოგადოებასთანურთიერთობისსამსახურებში,ანალიტიკურ– საკონსულტაციოსააგენტოებში, 

მედიისდაკომუნიკაციებისკვლევითორგანიზაციებში,სარეკლამოსააგენტოებსადამედია– მონიტორინგისკომპანიებში).ასევე, 

შეძლებსმიღებულიცოდნისგამოყენებასმომიჯნავესპეციალობითდასაქმებისთვის. 
 

პროგრამამიეხმარებამაგისტრანტებსაკადემიურდაპროფესიულწინსვლაში.იგიშეძლებსმონაწილეობამიიღოსკვლევებისმომზადებ

აშიდაასევე,დამოუკიდებლადაწარმოოსმედია-

კვლევები.მომზადებულიიქნებაადგილობრივდასაერთაშორისოსამეცნიეროკონფერენციებშიმონაწილეობისთვის. 
 

მაგისტრატურაშიმიღებულიცოდნისსაფუძველზეკურსდამთავრებულიშეძლებსაკადემიურისწავლისგაგრძელებასდაკარიერისდა

წყებასდოქტურანტურაში.
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მაგისტრანტისმიერმომზადებულისამაგისტრონაშრომიწარმოადგენსერთგვარპორტფოლიოს,რომელსაცისმომავალშიასევე 
წარუდგენსპოტენციურდამსაქმებელს.მაგისტრანტებიიმუშავებენმედიისანალიზსადაკრიტიკაზე,მედია–მონიტორინგზე, 
კვლევებზედაყრდნობითშეიმუშავებენრეკომენდაციებსდამსაქმებლებისთვის,რომელიცმათწარედგინებათგაცნობისდაუკუგების

მოლოდინით. 

სამაგისტროკვლევებიმნიშვნელოვანიკონტრიბუციაიქნებაუნივერსიტეტისთვისამმიმართულებითკვლევითიდააკადემიურიპოტე

ნციალისგანვითარებისთვის. 
 

პროგრამამეტწილადშრომისბაზარზე,მისმოთხოვნებზე,დაასევე,მისგანვითარებაზეაორიენტირებული(რაცთავისთავადგულისხმ

ობსბაზრისზეგავლენასკვლევითპოტენციალზე).პროგრამისსტრუქტურაგამოყენებითიკვლევებისწარმოებაზეაფოკუსირებული.კვ

ლევებსპრაქტიკულიღირებულებაექნებადამსაქმებლისთვის,თუმცა,ესბუნებრივიაარგამორიცხავსპროგრამისგანვითარებაშიფუნ

დამენტურიკვლევისმნიშვნელობას. 
 

დღესდღეისობით,შრომისბაზარსესაჭიროებახარისხიანიმედია–

კვლევები.ამმიმართულებითარაერთპროგრამასახორციელებსადგილობრივიდასაერთაშორისოორგანიზაცია. 

სამაგისტროპროგრამისფარგლებში,წარმოებულიხარისხიანიმედია–კვლევებიდაეხმარებამედია–

ბაზარსსაერთაშორისოსტანდარტებისდამკვიდრებასადაარსებულიხარვეზებისგამოსწორებაში. 
 

მასკომუნიკაციისდამედიისმკვლევრებიშრომისბაზარზეცსულუფრომოთხოვნადიხდება.ამასადასტურებსსხვადასხვაგრანტები,  

რომლებიცგაიცემამედიის–მონიტორინგისდამედიის–

კვლევებისწარმოებისმოთხოვნისმიმართულებითსხვადასხვაადგილობრივიდასაერთაშორისოორგანიზაციებისმხრიდან.კონკურე

ნციისპირობებში,   მულტიდისციპლინურიკომპეტენციებისმქონეკადრისარჩევადამსაქმებლისთვისდამატებითიმოტივაციაა. 
 

პროგრამისმოლოდინებირეალისტურია.გასულსასწავლოწელს,მომზადებულისამაგისტრონაშრომებისანალიზიგვიჩვენებს, 

რომახალ,მოდიფიცირებულსამაგისტროპროგრამაზეარსებობსმზარდიკვლევითიპოტენციალიდაინტერესიმასკომუნიკაციისდამე

დიისკვლევებისმიმართულებით. ასევე, აჩენსგონივრულმოლოდინს,რომშეიქმნებაღირებულიპროდუქცია, 

რომელიცსასარგებლოიქნებადარგისგანვითარებისთვის. 
 

მაგისტრანტებიშეისწავლიანმასკოკომუნიკაციისდამედიისკვლევებისგანხორციელებასაუხლესიმეთოდებითდამიდგომებით,შეძ

ლებენმედია-

ტექსტისდაკვლევებისმომზადებისთვისამოცანების,საკვლევიკითხვების,ჰიპოთეზებისსწორადიდენტიფკაციას,კვლევისპერსპექტ

ივისდასახვას,რეკომენდაციებისშემუშავებას.ასევე,დადგენილდედლაინზემუშაობას,  

ინდივიდუალურიდროისსწორიმართვასდააუდიტორიაზეორიენტაცია,  მოსაზრებების,  არგუმენტების
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ცოდნადაგაცნ

ობიერება 

სიღრმისეულადიცნობსმულტიმედიისშესაძლებლობებს, 

მედიისდამასკომუნიკაციისკვლევისმეთოდებს, ჟურნალისტიკისდა 

მასობრივიკომუნიკაციისთეორიულსაფუძვლებსდაგანვითარებისის

ტორიას; 
სიღრმისეულადიცნობსსაზოგადოებისსტრუქტურასდამისი 

ინფორმირებისთვისდაჯანსაღისოციალურიფუნქციონირებისთვისაუ

ცილებელმოთხოვნებსდადამოკიდებულებებს. 
გაცნობიერებულიაქვსმედიისდამედია-მკვლევარისროლიდა 

მნიშვნელობასაზოგადოებაში; 

ცოდნისპრაქტიკაში

გამოყენებისუნარი 



 შეუძლიაკონკურენტულგარემოშისაკუთარიშესაძლებლობები

სგანვითარებადარეალიზება,მიღებულიცოდნისდაუნარ-

ჩვევებისპრაქტიკაშიგამოყენება, აკადემიურისაქმიანობისდაწყება; 

 შეუძლიამასკომუნიკაციისდამედია–კვლევის(მათშორისმედია– 

მონიტორინგის) დაგეგმვა, 

განხორციელებადადროისსწორადმართვა; 



 შეუძლიაკვლევისდიზაინისსწორადაგება;თემისაქტუალობ

ისგანსაზღვრადადასაბუთება;კვლევისმეთოდებისშერჩევადაგამ

ოყენებადასხვ. 

 შეუძლიაახალიიდეების, 

ჰიპოთეზებისდათეორიებისჩამოყალიბებადაგამოკვლევა;შეუძლ

იამედიისდამასკომუნიკაციისკვლევებისგანხორციელებააუხლეს

იმეთოდებითდამიდგომებით,ამოცანების, საკვლევიკითხვების, 

ჰიპოთეზებისსწორადიდენტიფკაცია, 

საკვლევითემისპერსპექტივისდასახვა, 

ძირითადიმიგნებებისიდენტიფიცირება, 

 

 
 
 

ჩამოყალიბებასდამეცნიერულადდასაბუთებას,ინფორმაციისმრავალგანზომილებაშიაღქმა–ანალიზსდატრანსფერს,მედიის 
მრავალფეროვნების, სფეროსმულტიდისციპლინურკონტექსტშიდანახვასდასხვ. 

მაგისტრიშეითვისებსშემდეგკომპეტენციებს:



 

 
 
 

 რეკომენდაციებისშემუშავებადასხვ. 

შეუძლიასამეცნიეროლიტერატურისდამუშავება; 
აქვსაკადემიურიწერისუნარი, რომელსაციყენებსსამეცნიერო 

მუშაობისას; 



 შეუძლიადამოუკიდებლადდაგუნდურადმუშაობაკვლე

ვისწარმოებისას; 

აქვსშედეგზეორიენტაციისუნარი; 
დასკვნისუნარი აქვსმასკომუნიკაციისდამედია-კვლევისმომზადებისთვისამოცანების, 

პრიორიტეტების, პრობლემისსწორადიდენტიფკაციის, გააზრების, 

სამართლიანადრეაგირებისუნარი; 

აქვსარგუმენტირებულიმსჯელობის, 

განმარტების,ანალიზისადასინთეზისუნარი; 

აქვსკრიტიკულიაზროვნებისუნარიდაშეუძლიაშეაფასოსმედია- 

გაშუქების, მედია-ინსტიტუტებისფუნქციონირებისსტანდარტები . 
შეუძლიადაასაბუთოსკვლევისპრაქტიკულიღირებულება 

დაინტერესებულიმხარეებისთვის; 

კომუნიკაციის

უნარი 

კვლევითისამუშაოსწარმართვისას, შეუძლიაშესაბამისწყაროებთან, 

კოლეგებთან, 

ფართოსაზოგადოებასთანდასხვადაინტერესებულპირებთანკომუნიკ

აციისდამყარება; 

შეუძლიაკვლევითისაქმიანობისასკომუნიკაციისსწორადწარ

მართვა, ინტერვიუებისდაგეგმვა, მოდერატორობა; 

აქვსკითხვისსწორადდასმისდამოსმენისუნარი; 

აქვსინფორმაციისგადმოცემის/პრეზენტაციისუნარი. 
აქვსაუდიტორიაზე/მომხმარებელზეორიენტაციისუნარი; 
აქვსმულტიმედიისაღქმისდასიღრმისეულიშესწავლისუნარი; 
შეუძლიასაინფორმაციოტექნოლოგიებისგამოყენებაპროფესიულ  
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 დონეზეკომუნიკაციისათვისდასამეცნიეროკვლევისთვის. 

სწავლისუნარი შეუძლიამიღებულიცოდნაგამოიყენოს, 

როგორცმყარისაფუძველიმთელისიცოცხლისმანძილზესწავლისთვი

ს, აკადემიურსფეროშიახალიცოდნისდისტრიბუციისთვის, 

დამატებითიდარგობრივიდამულტიდისციპლინარულიცოდნისმიღე

ბისადაგაღრმავებისთვის, 
შეუძლიაარჩევანისგაკეთებამომავალიკვლევისდაგეგმვის, კვლევის 

პერსპექტივისსაჭიროებებისკუთხით. 

აქვსსხვადასხვაწყაროებთანმუშაობის, ლიტერატურის, 

დოკუმენტებისდამუშავება-შესწავლისუნარი; 
ღირებულებები მედიისდაკომუნიკაციისმკვლევარიმოწოდებულიაშექმნასსაზოგადოე

ბისთვისღირებულიახალიცოდნა. 

კონკურენტულსამეცნიეროგარემოში, 

ადგილობრივდასაერთაშორისოსამეცნიეროსაზოგადოებასთან, 

მედიაინსტიტუტებთანთანამშრომლობისგზით, 

ხელიშეუწყოსროგორცმედიისგანვითარებას, 

ასევედემოკრატიულისაზოგადოებისწინსვლას. 
 
კურსდამთავრებულსგააზრებულიექნებამასკომუნიკაციისდამედიისმკვ

ლევარისროლიდამნიშვნელობაცოდნაზედაფუძნებულისაზოგადოების

მშენებლობაში. 
 

 
 

თ)სწავლისშედეგებისმიღწევისმეთოდები:სტუდენტზედაშრომისბაზარზეორიენტირებულისწავლებისგანხორციელება 
მოიცავსსწავლისშედეგებისმიღწევისსხვადასხვამეთოდებს:ბრეინსტორმინგებს,ლექცია-სემინარებსდასამუშაოჯგუფებს, 

პრაქტიკულდავალებებს,როლურდასიტუაციურთამაშებს,შემთხვევებისახალიზს,დისკუსიებს,მომზადებულიკვლევითიპროექტე

ბისპრეზენტაციებს,რომელთაგაზომვადიშედეგებიაისახებაშეფასებისსისტემაში. 

ინტერაქტიურიდამოქნილისწავლებისპროცესისდაგეგმვისთვისდაშეფასებისსისტემისმეტიგამჭვირვალობისთვის, 

გამოიყენებათსუ–სელექტრონულისწავლებისპორტალი(e-learning.tsu.ge).
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ი) სტუდენტისცოდნისშეფასებისსისტემა:სტუდენტებისშეფასებისპროცედურებიშესაბამისობაშიასაქართველოს 
კანონმდებლობასთანდაუნივერსიტეტისწესდებასთან. სტუდენტიყოველსაგანშიმოწმდებაECTS–

ისსისტემით(კრედიტისმინიჭებისსაფუძველზე),100-

ქულისფარგლებში.შეფასებისმეთოდებითადექვატურადმოწმდებაპროგრამაშიგანსაზღვრულისწავლისშედეგებისმიღწევა. 

შეფასებისასგამოყენებულიამრავალფეროვანიკომპონენტები, 

მაგ:აქტიურობა,შუალედურიშემოწმებება,პრაქტიკულიდაკვლევითიდავალებები,დასკვნითიგამოცდა, 

პრეზენტაციებიდასხვ.კურსისსპეციფიკიდანგამომდინარე, 

გამოცდაშიგათვალისწინებულიაწერითიკომპონენტიანწერითიდაზეპირიკომპონენტი. 

სტუდენტებიფასდებიანმიღებულითეორიულიდაპრაქტიკულიცოდნისსაფუძველზე. შუალედურიგამოკითხვებისნაწილიონ–

ლაინრეჟიმითხორციელდება(თსუ–

სელექტრონულისასწავლოპორტალისგამოყენებით).სამაგისტრონაშრომშიკრედიტისმინიჭებახორციელდებანაშრომისადმიდად

გენილიმოთხოვნებისდაპროცედურებისშესრულებისშემთხვევაში. 
 

შეფასებისსისტემა 

A 91-100 ფრიადი 

B 81-90 ძალიანკარგი 

C 71-80 კარგი 

D 61-70 დამაკმაყოფილებელი 

E 51-60 საკმარისი 

FX 41-50 ვერჩააბარა,სტუდენტსეძლევასაბოლოოგამოცდისერთხელგა

დაბარებისუფლება 

F 0–40 ჩაიჭრა,სტუდენტმაკრედიტისმიღებისთვისთავიდანუნდაგა

იაროსკურსი 

 
 
 

კ)სასწავლოშედეგებისმიღწევისმეთოდები:მაგისტრანტებისმიერთვითშეფასებისკითხვარებითპერიოდულიგამოკითხვა, 
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ლეობისთვის.
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ლ) პროგრამისხელმძღვანელი:მარიამგერსამია, პროფესორი 
 
მ)დასაქმებისსფეროები:პროგრამამიეხმარებამაგისტრანტებსაკადემიურდაპროფესიულწინსვლაში, 

მოამზადებსმათყველასახისმედიასაშუალებებში,მასკომუნიკაციისსფეროსადასაინფორმაციოსამსახურში,პრესასთანდასაზოგადო

ებასთანურთიერთობისსამსახურებში,სარეკლამოფირმებში,ანალიტიკურ–საკონსულტაციოსააგენტოებსა, 

მედიისდაკომუნიკაციებისკვლევითორგანიზაციებში,სარეკლამოსააგენტოებსადამედია–

მონიტორინგისკომპანიებშიპოზიციებისდასაკავებლად.ასევე, 

შეძლებსმიღებულიცოდნისგამოყენებასმომიჯნავესპეციალობითდასაქმებისთვის. 
 

პროგრამამიეხმარებამაგისტრანტებსაკადემიურდაპროფესიულწინსვლაში.იგიშეძლებსმონაწილეობამიიღოსკვლევებისმომზადებ

აშიდაასევე,დამოუკიდებლადაწარმოოსმედია-

კვლევები.მომზადებულიიქნებაადგილობრივდასაერთაშორისოსამეცნიეროკონფერენციებშიმონაწილეობისთვის. 
 

ნ) დამატებითიინფორმაცია 
 
1.1.პროგრამისანალოგი:პროგრამებიმსგავსისახელწოდებითხორციელდებაამერიკისშეერთებულიშტატებისდაევროპისათეულობ

ითწამყვანუნივერსიტეტში,მათშორისისეთუნივერსიტეტებში,როგორებიცაა:ჩრდილოეთ-კაროლინასუნივერსიტეტი(აშშ),    

ინდიანასუნივერსიტეტი(აშშ),    ლუიზიანასსთეითუნივერსიტეტი(აშშ),    ლონგ-აილენდისუნივერსიტეტი(აშშ), 

მაიამისუნივერსიტეტი(ოქსფორდში),ლიდსისუნივერსიტეტი(დიდიბრიტანეთი),მასაჩუსეტისტექნოლოგიურიუნივერსიტეტი(აშ

შ),არკანზასისტექ. უნივერსიტეტი(აშშ),  ფლორიდასსაერთაშორისოუნივერსიტეტი(აშშ), ჯექსონსთეითუნივერსიტეტი(აშშ), 

პენსილვანიისსთეითუნივერსიტეტი(აშშ),ალაბამასუნივერსიტეტი(აშშ),დენვერისუნივერსიტეტი(აშშ),   

ფლორიდასუნივერსიტეტი(აშშ),ოკლაჰომასუნივერსიტეტი(აშშ),ტეხასისუნივერსიტეტი(აშშ),ნევადასუნივერსიტეტი (აშშ)დასხვ. 
 

1.2.სტუდენტთარარაოდენობისმომსახურეობაშეუძლიაპროგრამას:20
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1.3. პროგრამისგანხორციელებაშიჩართულიპედაგოგებისრაოდენობა: პროგრამისგანხორციელებაშიჩართულია15 

პედაგოგი,აქედან:მიმართულებისაკადემიურიპერსონალიდან–4, ფაკულტეტისაკადემიურიპერსონალიდან–5, 

მოწვეულიპედაგოგი–2,ფონდ”ღიასაზოგადოება-

საქართველოს”აკადემიურიმხარდაჭერისპროგრამისფარგლებშიმოწვეულილექტორი– 4. 
 

2. დანართები: 
 

 

ა) სასწავლოკურსისსილაბუსები 
 

 

იხილეთდანართები 
 

 

ბ)ინფორმაციაპროგრამისგანხორციელებისთვისაუცილებელიადამიანურირესურსებისშესახებდანართის(СV)სახით; 
 

 

იხილეთდანართები 

გ)ინფორმაციაპროგრამისგანხორციელებისთვისაუცილებელიმატერიალურირესურსებისშესახებდანართისსახით; 

პროგრამისეფექტურადფუნქციონირებისთვისმატერიალურ-ტექნიკურბაზადგამოყენებულიათსუ-სსოციალურდა 

პოლიტიკურმეცნიერებათაფაკულტეტზეარსებულიმატერიალურირესურსი.მათშორის:აუდიტორიები,კომპიუტერები, 

პროექტორები,  ლეპტოპები,  სამონტაჟოკომპიუტერები,  რეკორდერები,  ვიდეოკამერები,  დიქტოფონებიდასხვ., 

უზრუნველყოფილიაინტერნეტთანწვდომა. 
 

იხილეთდანართი 
 

 

დ)პროგრამისდამტკიცებისასლი. 
 

 

იხილეთდანათი



 

პროგრამისსტრუქტურა 
 
 

სავალდებულო 

კურსები/მოდულები 
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ჯ
გ

უ
ფ

ი
/ 

პრ
აქ

ტ
ი

კუ
მი

 

 

1 ინტერპერსონალური 

კომუნიკაციების ფსიქოლოგია 

(1) 

5 15 15 60 12 20 3 წინაპირობის გარეშე X  ნოდარ 

ბელქანია 

2 მედიის და კომუნიკაციის 

კვლევის მეთოდები (1) 

6 30 15 75 10 18 2 წინაპირობის გარეშე X  მარიამ  

გერსამია 

3 სტატისტიკა სოციალური 

მეცნიერებებისთვის (SPSS)-1 

5 15 15 79 8 6 2 წინაპირობის გარეშე X  ვანო კეჭაყმაძე 

4 კვლევის დიზაინი 5 15 15 65 10 15 5 მედიის და 

კომუნიკაციის 

კვლევის მეთოდები (1) 

X  მარიამ 

გერსამია 

5 ადამიანის უფლებები და 

მედიაანალიზი 

5 15 15 52 33 10 2 წინაპირობის გარეშე  X დალი 

ოსეფაშვილი 

დენოლა 

ჩხარტიშვილი 

6 მედია მონიტორინგი და 

შეფასება 

4 15 15 70 10 15 5 წინაპირობის გარეშე  X მარიამ გერსამია 

7 მედიის და კომუნიკაციის 

კვლევის მეთოდები (2)  

5 30 15 50 10 15 5 მედიის და 

კომუნიკაციის 

კვლევის მეთოდები 

(1) 

 X მარიამ გერსამია 

მაია ტორაძე 

8 მედიის დემოკრატიზაცია და 

პოლიტიკა 

5 15 15 72 8 13 2 წინაპირობის გარეშე X  მანანა 

შამილიშვილი 

9 თანამედროვე ქართული 

მედიის კრიტიკული ანალიზი 

5 15 15 83 5 5 2 წინაპირობის გარეშე X  მარი წერეთელი 



 

10 სამაგისტრო ნაშრომი 30       მედიის და 

კომუნიკაციის 

კვლევის მეთოდები 

(2) 

 X  

არჩევითიკურსები 

1 მასკომუნიკაციის თეორიები 5 15 15 95 20 20 5 წინაპირობის გარეშე X  ეკა ბასილაია 

2 საზოგადოებრივი აზრის 

კვლევა 

3 15 15 22 8 13 2 წინაპირობის გარეშე X  მაკა 

სეხნიაშვილი 

3 საზოგადოებასთან 

ურთიერთობის  მენეჯმენტი 

და კვლევა 

5 15 15 65 10 15 5 წინაპირობის გარეშე X  მარიამ გერსამია 

4 სამაუწყებლო პროდუსინგი 4 15 15 50 8 10 2 წინაპირობის გარეშე X  ნინო მახვილაძე 

 

5 ინფორმაციული 

საზოგადოების თეორიები 

5 15 15 75 8 10 2  წინაპირობის გარეშე X  ამირან 

ბერძენიშვილი 

6 ინტერპერსონალური 

კომუნიკაციების ფსიქოლოგია 

(2) 

5 15 15 62 12 18 3 ინტერპერსონალური 

კომუნიკაციების 

ფსიქოლოგია (1) 

 X ნოდარ 

ბელქანია 

7 ილია ჭავჭავაძის 

პუბლიცისტიკა და 

თანამედროვეობა 

5 15 15 68 10 10 7 წინაპირობის გარეშე  X დალი 

სინჯარაძე 

8 ადამიანური რესურსების 

მართვა მედიაში 

4 15 15 54 6 8 2 წინაპირობის გარეშე  X დავით 

გოგიჩაიშვილი 

9 Web 2.0 ჟურნალისტებისთვის 4 15 30 32 8 13 2 წინაპირობის გარეშე  X შოთა ბარბაქაძე 

10 სტატისტიკა სოციალური 

მეცნიერებებისთვის SPSS (2) 

4 15 15 70 20 20 3 სტატისტიკა 

სოციალური 

მეცნიერებებისთვის 

SPSS (1) 

 X ვანო კეჭაყმაძე 

11 მედია კრიტიკა 5 15 15 75 10 20 4 წინაპირობის გარეშე  X მარიამ გერსამია 

12 მედია-პროგრამირება 

(ქართულად ან ინგლისურად) 

4 15 15 54 6 8 2 წინაპირობის გარეშე  X ნინო მახვილაძე 

რუსუდან 

ვაშაკიძე 



 

13 დღის წესრიგი მედიაში 

(ინგლისურად) 

3 15 15 45 10 12 3 წინაპირობის გარეშე  X დონალდ შოუ, 

მარიამ გერსამია 

14 გლობალური კომუნიკაციები 

(ქართულად ან ინგლისურად) 

4 15 15 28 20 20 2 წინაპირობის გარეშე  X ეკა ბასილაია 

15 აპლიკაციების პროგრამული 

ინტერფეისების (API), 

ციფრული კონტენტ-ანალიზის 

და  სოციალური მონაცემების 

გამოყენება მედიის და 

კომუნიკაციის კვლევებში 

(ინგლისურად) 

 

 

4 

 

10 
 

10 

 

57 

 

10 

 

10 

 

3 

წინაპირობის გარეშე  X ქრის ვარგო 

16 მედია და სასამართლო: 

დემოკრატიული და ღია 

საზოგადოების საფუძვლები  

(ინგლისურად) 

 

5 
 

15 

 

15 

 

61 

 

10 

 

20 

 

4 

წინაპირობის გარეშე 
 

 X პანდელი პანი 

დავით ქუტიძე 

17 მასკომუნიკაციის თეორიები: 

მედია და საზოგადოება (2)  

(ქართულად ან ინგლისურად) 

5 15 15 72 8 13 2 მასკომუნიკაციის 

თეორიები 

X  ეკა 

ბასილაია 

18 პოსტსაბჭოთა საქართველო და 

მედია 

5 15 15 70 12 9 4 წინაპირობის გარეშე X  თამარ 

ბელქანია 

19 მედია გარემოს შეფასება და 

მონიტორინგი 

5 15 15 65 10 18 2 წინაპირობის გარეშე X  მამუკა 

ანდღულაძე 

20 სტაჟირების კრედიტ-კურსი 

მედია მონიტორინგში 

5 15 15 72 10 10 3 მედია 

მონიტორინგი და 

შეფასება 

X  ხათუნა 

ბაქრაძე 

 თავისუფალი კრედიტი: 5  

 

 სავალდებულო საგნები 75 16 15 14 30 

 არჩევითი საგნები 40 (89-დან) 22 47 20 0 

 თავისუფალი კრედიტი (ნებისმიერი შემოთავაზებული საუნივერსიტეტო 
საგნიდან) 

5  - - - - 

 სულ 120 (155-დან) 30 30 30 30 
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